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1.0 Forord

Turistpolitisk handlingsplan for
Se@nderborg-omradet er udar-
bejdet som resultat af den of-
fentlige debat om Planstrate-

gi for Senderborg-omradet, der
har fundet sted i perioden no-
vember 2003 - februar 2004.

Planstrategien har til formal at
sikre den fremtidige vaekst, vel-
stand og velfeerd i Senderborg-
omradet. Dette sker ved at med-
virke til, at en dynamisk udvik-
ling fortsat kan finde sted inden
for bade private og offentlige er-
hverv og i savel videnbasere-
de som traditionelle virksomhe-
der. For at skabe den gnskede
veekst, er det vigtigt, at der foku-
seres pa en feelles intern og en
ekstern branding/markedsfgring
af omradet. Den overordnede
brandingstrategi bar veere den
samme, uanset om malgruppen
er nye borgere, virksomheder
eller turister. Turismen er en be-
tydningsfuld medspiller i arbej-
det for den faelles branding og
derfor vigtig for at sikre den @n-
skede veekst.

Den feelles branding-strate-

gi skabes ved et bredt samar-
bejde mellem kommuner, han-
del, erhverv og uddannelses-
steder. Turismen er i sig selv en
betydningsfuld branche, som
man allerede fra politisk side
har besluttet at prioritere i den
fremtidige planstrategi for Sgn-
derborg-omradet. Turisme fun-
gerer godt i samspil med de
videnbaserede erhvery, idet

turisme indeholder beskaeftigel-
sesmuligheder for borgere med
kortere og mellemlange uddan-
nelser. Samtidig finder turisme
sted "on the spot”, uden fare for
outsourcing.

Udviklingen og markedsfgrin-
gen af turismeproduktet vil vae-
re med til at styrke den feelles
branding og profilere Sgnder-
borg-omradet overfor savel turi-
ster som potentielle nye borgere
og virksomheder. Der er allere-
de gjort tiltag mod en professio-
nalisering af turismeudviklings-
arbejdet i form af dannelsen

af organisationen Ferieregion
Senderborg pr. 1.1. 2005.

Turisme i vaekst kraever imidler-
tid synligggrelse og videreudvik-
ling af eksisterende produkter,
samt tilfarsel af nye unikke pro-
dukter som sikrer at Sgnderborg
omradet, skiller sig ud fra andre
omrader. Grundpillerne i frem-
tidens produkt vil veere Danfoss
Universe, Historien, Naturen og
Greenselandet. Udviklingen af
turismeerhvervet er allerede i
gang pa flere fronter, bl.a. med
investeringer indenfor overnat-
ningssektoren i lokalomraderne.
For at udnytte det potentiale ud-
videlsen af overnatningsdimen-
sionen giver, for flere turister og
dermed storre turismeomseet-
ning, er det vigtigt, at der samti-
dig sker en styrkelse og udvidel-
se af oplevelsesproduktet, bl.a.
ved hjeelp af offentligt engage-

ment.

Konkurrencedygtig turisme
kraever ligeledes kompetence-
udvidelse og sterre fokus pa
service-niveauet i selve turister-
hvervet savel som detailhande-
len, transportvirksomheder og
andre erhverv med forbindelse
til turisterne.

| det felgende formuleres stra-
tegier for udvikling af omradets
fyrtarne. Strategien konkretise-
res med udgangspunkt i initia-
tiver, der er udviklet af borger-
ne som led i den offentlige de-
bat om planstrategien. Disse
initiativer udger farste fase pa
vej til virkeliggerelse af visionen
om fremtidig vaekst, velstand og
velfeerd i Senderborg-omradet,
med turismeerhvervet som et
fokus- og prioritetsomrade.

Fyrtarnene er: Naturoplevelser
(herunder cykel-/vandrestier og
Gendarmstien inklusive Vem-
mingbund), Maritime aktiviteter
og implementering af barnefa-
milie-konceptet.

Turistpolitisk handlingsplan
forelaegges til politisk priorite-
ring og godkendelse i januar
2005. Det anbefales, at indhol-
det af handlingsplanen frem-
over revideres hvert ar.

September 2005
Byrad og kommunalbestyrelser
Seonderborg-omradet



2.0 Vision

Senderborg-omradet satser pa en baeredygtig turisme, baseret pa videreudvikling af eksisterende pro-
dukter og skabelse af nye produkter indenfor hovedtemaerne - naturen, historien, naturvidenskab og
graensen.

Turismen skal veere med til at profilere og styrke den feelles branding af S@nderborg-omradet for at til-
traekke savel turister, som borgere og virksomheder.

Malsaetningen er, at den faelles turistorganisations tiltag indenfor omraderne markedsfaring, produktud-
vikling og service, resulterer i en vaekst i Sgnderborg-omradet i 2010, svarende til
25 % flere overnatninger og en stigning i turismeomsaetningen pa 30 %.

FAKTA

Antal overnatninger pr. ar i de 7 kommuner: ca. 1.2 mio. (*ekskl. endagsturisme)
Dagnforbrug (gennemsnitligt): ca. 300,- pr. pers.

Turismeomseetning i tal: ca. 360.000.000 Kt.

Beskeeftigelse i de 7 kommuner: ca. 600 fuldtidsbeskeeftigede

Turistvirksomheder i Senderborg-omradet: ca. 93
» Antal hoteller: 17

» Antal Campingpladser: 21

» Antal vandrerhjem: 2

 Antal Feriehusudlejere: 16

» Antal Feriecentre: 1

 Antal bed & breakfast: 27

» Antal Lejrskoler: 2

 Antal Lystbadehavne: 7

Turister i Senderborg-omradet

» Nationaliteter: primaersegment: danske — tyske - svenske — norske og hollandske, pro-
centuel fordeling afheaengig af overnatningsformen.

« Demografi: primeert familier med bern og seniorer.



3.0 Naturoplevelser

BAGGRUND

Analyser foretaget pa vore naer-
markeder, Danmark, Tyskland,
Holland, Sverige og Norge, vi-
ser en markant stigning i turi-
sternes efterspgrgsel efter na-
turoplevelser og deres betyd-
ning for valget af destination.
Barnefamilierne fokuserer pa
masser af plads at rgre sig pa
og trygge rammer, hvilket natu-
ren i Sgnderborg-omradet net-
op byder pa. Variationen af sko-
ve, strande, marker, enge, le-
vende hegn, bugter og vige,
skaber optimale rammer for ud-
flugter til fods og pa cykel. Om-
radet byder allerede i dag pa
gode cykel- og vandrestier, men
for at tilfredsstille turisters be-
hov, skal stisystemerne synlig-
gores og kaedes bedre sam-
men. Udviklingen gennemfgres
som et projekt med fire faser: :
1) konceptudvikling, 2) afmaerk-
ning og udlaegning af stier, 3)
markedsfgring (informationstav-
ler, pjecer etc.) og 4) formidling
ved naturvejleder.

SUCCESKRITERIER

» Forbedre tilgeengeligheden til
eksisterende stier.

* Sammenkaedning af allere-

de etablerede stier, ved hjeelp

af nye straekninger

Forbedre kortlaegning og skilt-

ning af ruter.

* Kommunikationsmateriale
om stierne og de oplevelses-
momenter, de indeholder.

3.1 Vandresti

FORMAL

At skabe attraktive rammer for
vandrende turister ved at skabe
sammenhaeng mellem de eksi-
sterende stier i landskabet. Der
etableres et sammenhaengen-
de stisystem fra Gendarmstien
i Horuphav, langs Als’ gstkyst
til Nordborg. Herfra til Hardehg;j
— Ballebro, rundt om Nybgl Nor
og videre pa Sundevedsiden til
Senderborg.

MALGRUPPE

Turister som gnsker at foretage
en udflugt i naturen som en del

af ferien samt turister, som on-

sker at tilbringe hele ferien med
at vandre.

INDHOLD

Med dette projekt skabes sam-
menhang mellem eksisterende
stisystemer, saledes at det bli-
ver muligt at starte pa Gendarm-
stien som Igber fra Flensborg til
Heruphav, og derpa fortseette
op langs Als’ gstkyst og videre
via Hardeshgj — Ballebro, rundt
om Nybgl Nor og ned langs ky-
sten pa Sundevedsiden. Stien
bliver dermed en af Danmarks
leengste og flotteste vandrestier,
der vil tiltreekke bade endagstu-
rister og folk, der gnsker at van-
dre flere dage.

Stien skal veere attraktiv for beg-
ge malgrupper og veere udstyret
med savel faciliteter til ophold
og primitiv overnatning med in-

formationstavler, afmaerkning
og skiltning. Desuden er det vig-
tigt at sikre kendskabsgraden

til stierne ved hjeelp af intensiv
markedsfaring, herunder pro-
duktion og distribution af en tur-
folder.

Efter etableringen skal der tilfg-
jes unikke oplevelser langs sti-
en. Dette kan ske gennem na-
turvejledning og etablering af
oplevelsespunkter og primitive
overnatningspladser.

ANSVARLIG
Ferieregion Sgnderborg

SAMARBEJDSPARTNERE
Kommunernes tekniske forvalt-
ninger (etablering af 12 km sti),
Grasten Statsskovdistrikt (ople-
velsespunkter).

BUDGET
Fase 1: Konceptudvikling: 0,2
mio. kr.

Fase 2 (estimat): etablering
af sti: 2,5 mio. kr. + etablering
af oplevelsespunkter/overnat-
ningspladser: 0,5 mio. kr.

Fase 3(estimat): Naturvejled-
ning 0,4 mio. kr. arligti 3 ar

| alt: 4,4 mio. kr. fordelt pa 4 ar.
Opgradering af Vemmingbund
(strandpromenade, parkerings-
anleeg, vejstraekning m.m. er en
vigtig komponent i en helheds -
Gendarmstioplevelse, Dette er
ikke inkluderet i ovennaevnte,



idet ansvaret for et sadant pro-
jekt bgr ligge i kommunalt regi.

PROJEKTPERIODE/TIDS-
PLAN

Projektet kan pabegyndes 2005
for en 4-arig periode.

3.2 Cykelrutenet

FORMAL
At skabe attraktive rammer for
cykelturister i alle aldre.

MALGRUPPE
Turister som foretraekker at til-
bringe ferien pa cykel.

INDHOLD

Iveerksaettelse af projekt til kort-
lzegning af ruter, udarbejdelse
af markedsferingsplan, koncep-
tudvikling af pakker og etable-
ring. Malet er afmaerkede cy-
kelruter, der kan sammenkobles
med et overnatningskoncept,
som kan tiltraekke cykelturister.
Ruterne bliver etableret, sa de
understgtter overnatningstilbud,
sa som campingpladser, bed &
breakfast o.l.

Cykelruterne markedsferes ved
udarbejdelse af pakker som in-
deholder cykelrutekort, beskri-
velser af faciliteter og oplevel-
ser langs med ruterne, over-
natningsfaciliteter m.v. Malet er
etablering af ca. 100 km cykel-
rute.

ANSVARLIG
Ferieregion Sgnderborg

SAMARBEJDSPARTNERE
Kommunernes tekniske forvalt-
ninger (opsaetning af ruteaf-
meerkning) Grasten Statsskovs-
distrikt.

BUDGET
Fase 1: Konceptudvikling, kort-
leegning

Fase 2: Etablering
Fase 3: Markedsfgring
| alt ca. 750.000 Kr.

PROJEKTPERIODE/TIDS-
PLAN

Projektet kan pabegyndes 2005
for en 4-arig periode.

3.3
Naturlegepladser

FORMAL
At skabe gode rammer for op-
hold og fysisk aktivitet i skoven.

MALGRUPPE
Bgrnefamilier som besgger om-
radet, samt lokale bgrnefamilier
og institutioner.

INDHOLD

Etablering af naturlegeplads i
Sgnderskoven, som en del af
oplevelsesproduktet i forbindel-
se med cykel- og vandrestier i
skoven. Herved fremmes den
fysiske udfoldelse og interes-
sen for at opholde sig i naturen.

Materialer leveres af Skov og
naturstyrelsen. Kommunernes
grenne beskeeftigelsesprojekt
bgr inddrages i den fysiske ud-
forelse og vedligehold.

| projektet indgar konceptudvik-
ling og markedsfaring.

ANSVARLIG
Senderborg-omradets tekniske
forvaltninger.

SAMARBEJDSPARTNERE
Kommunerne og Skov- og Na-
turstyrelsen.

BUDGET

300.000 Kt. til konceptudvikling,
markedsfaring og etablering
(forudseetter at etableringen va-
retages af kommunernes grgn-
ne beskaeftigelsesprojekt sva-
rende til 1/3 af budgettet).

PROJEKTPERIODE/
TIDSPLAN

Projektet kan pabegyndes i
2005 og udfgres i 2006.



4.0 Maritime aktiviteter

BAGGRUND
Se@nderborg-omradet beliggen-
hed ved vandet med over 200
km kystlinje og tilgang til Flens-
borg Fjord, gar det maritime
omrade til et oplagt turismefyr-
tarn. De tilstedevaerende aktiver
sa som moderne lystbadehav-
ne, sma hyggelige naturhavne,
bugter og vige er oplagt til akti-
viteter pa vandet. De som ikke
kommer sejlende til i egen bad,
har dog i dag meget begreense-
de muligheder for at fa oplevel-
ser pa vandet. Det maritime til-
bud ber derfor udbygges, sa-
ledes at Senderborg-omradet
far et maritimt image pa niveau
med det sydfynske ghav.

SUCCESKRITERIER

- At Sgnderborg-omradet far
image af maritimt omrade med
levende havnemiljger og aktivi-
teter pa og ved vandet for savel
sejlende som ikke sejlende turi-
ster.

4.1

Maritime aktiviteter
FORMAL

At styrke opbygningen af Sgn-
derborg-omradets maritime
image ved at fastholde og til-
treekke turister til havnene, sa-
vel de sejlende, som de ikke-
sejlende, ved at give dem mulig-

hed for at f& maritime oplevelser
til vands og lands. Samtidig er
havnedimensionen af stor be-
tydning for tiltreekningen af nye
borgere til omradet.

MALGRUPPE
Turister og borgere i Sgnder-
borg-omradet.

INDHOLD

For at opna et maritimt image
og fa succes med de forslag
borgergrupperne har udarbej-
det, er der behov for at fa struk-
tureret eksisterende maritime til-
bud, fa afdeekket mulighederne
for nye aktiviteter og fa haevet
serviceniveauet overfor omra-
dets mange gaestesejlere. Der
gnskes derfor gennemfart en
samlet analyse af de maritime
muligheder med udarbejdelse af
en feelles strategi- og handlings-
plan. | analysen indgar ligeledes
en undersggelse af lystsejler-
nes krav og forventninger samt
forslag til forbedring af lystbade-
havnenes kvalitet.

En borgergruppe har udarbejdet
forslag til, hvorledes de mariti-
me aktiviteter i Senderborg-om-
radet kunne udvikles, herunder
ogsa den greenseoverskridende
sejlads. Arbejdsgruppens for-
slag ber danne grundlag for en
naermere analyse og udarbej-
delse af konkrete handlingsfor-

slag. | analysen indgar en vur-
dering af mulighederne for at
etablere et maritimt Center i om-
radet.

Et andet projekt gnsker at etab-
lere et samarbejde omkring ud-
vikling af en reekke maritime
aktiviteter rundt om Lillebeelt.
Dette kraever et forarbejde til
undersggelse af finansierings-
og projektmulighederne.
Initiativet omkring etablering af
en cykelfeerge mellem Bruns-
nees/DK — Holnas/D, kreever
som udgangspunkt, en afdaek-
ning de gkonomiske stgttemu-
ligheder, herunder kommunal-
og privat investeringslyst, samt
muligheden for at opna Interreg
lll-a stette, for projektet igang-
saettes.

ANSVARLIG
Ferieregion Sgnderborg

SAMARBEJDSPARTNERE
Kommunerne, initiativtagere,
Maritime organisationer

BUDGET
Forprojekt: 400.000 Kt.

PROJEKTPERIODE/TIDS-
PLAN

Projektet igangsaettes 2005 og
lgber over en 4 arig periode.



5.0 Det graenseoverskridende
samarbejde

BAGGRUND

Kommunerne i Sgnderborg-om-
radet og Bov Kommune har tra-
dition for at samarbejde med

de tyske kommuner péa en lang
reekke omrader indenfor kul-
tur, erhverv, skole m.m. Derfor
har det veeret et naturligt gnske
at udbygge dette samarbejde til
ogsa at omfatte turistomradet,
der pa begge sider af graensen
har stor betydning for omrader-
nes vaekst inden for servicesek-
toren. Samarbejdet har mulig-
hed for at opna stette fra Inter-
reg llla over en 3-arig periode.

MALSZTNING

At udbygge samarbejdet pa tu-
rismeomradet mellem kommu-
nerne nord og syd for Flensborg
Fjord, saledes at der opnas sy-
nergieffekt indenfor produktud-
vikling, PR og markedsfering.

SUCCESKRITERIER

- Dannelse af et greenseover-
skridende turistforum der kan
varetage turismens interesser

- Feelles markedsfgringsinitiati-
ver fra 2006

- Feelles produktudviklingsinitia-
tiver fra 2006

- Feelles PR- og presserejser
fra 2006.

5.1 Flensborgfjord-
samarbejdet

FORMAL

Oprette et formelt turistforum
der kan udnytte det turistpoten-
tiale som findes pa begge sider
af greensen indenfor markeds-
foring, produktudvikling, PR- &
presse.

MALGRUPPE
Turistorganisationerne og kom-
munerne nord og syd for Green-
sen.

INDHOLD

Der udarbejdes en samarbejd-
serklaering, der vedrgrer turis-
mesamarbejde langs Flensborg
Fjord. Erklaeringen skal under-
skrives af alle kommuner/amter
pa begge sider af fjorden. Deref-
ter udarbejdes en InterReg lll a
ansggning, med projektparterne
Ferieregion Sgnderborg pa den
danske side og Flensburg By pa
den tyske side.

Marketing

- Produktion & distribution af tu-
ristorochurer, der indeholder
informationer om ferieregio-
nen og oplevelsesmuligheder-
ne.

- Annoncer i regionale aviser,
brochurer, TASH, RST, o.l.

- Messedeltagelse — alene, sa-
vel som med samarbejdspart-
nere

- Hjemmeside: Oversigt over
overnatningsmuligheder, Di-
rect Booking, aktivitetska-
lender, events, Traefpunkt-pro-
gram, links, o.l.

- IT-portal

Produktudvikling

- Udvikling af et CD-design

- Internetportal: Oversigt over
overnatningsmuligheder, boo-
king-muligheder, graenseover-
skridende aktivitetskalender
m. m.

- Udvikling af greenseoverskri-
dende "udflugtsforslag”

- Endagsturisme — udvikling af
produktpakker

- Udvikling af Traefpunktpro-
gram

- Udvikling af kulturpakker —
malrettet mod seniorer

- Udvikling af temaheefter — cy-
kelferie, maritime oplevelser,
golf, kultur, m.m.

PR & Presse

- Journalistrejser - pa enkelt
mandshiveau

- Journalistrejser — pa gruppe-
niveau

- Billedarkiv med egne optagel-
ser

- Praesentere forskellige arran-



gementer og aktiviteter
- Pressekurser for folk ansat i
turisterhvervet

Forskelligt

- Greenseoverskridende inspi-
rations-/idéudvekslingsmader
for turisterhvervet

- Regionalt tysk-dansk call-cen-
ter

- Turismedag for "alle og en-
hver”

ANSVARLIG
Ferieregion Sgnderborg, RST

SAMARBEJDSPARTNERE
Kommunerne i Senderborg-om-
radet.

BUDGET

600.000 kr. pr. ar i 3-arig perio-
de, heraf finansierer Ferieregion
Senderborg kr. 150.000 pr. ar.

PROJEKTPERIODE/TIDS-
PLAN

Projektet kan igangseettes sep-
tember 2005- til september
2008 med arlig evaluering.

5.2 Arkitekturhistorie
pa tveers af graensen
FORMAL

At forgge oplevelsesdimensio-

nen pa kultursiden ved at ud-
nytte den synergieffekt der er

i samarbejdet nord og syd for
graensen. Et middel til dette er
at veekke interessen for den ar-
kitektoniske kulturarv i vores by-
er, ikke mindst den endnu ret
ukendte arkitektur fra perioden
1850-1920, som ikke findes i til-
svarende malestok andre steder
i Danmark.

MALGRUPPE

Turister som interesserer sig for
kultur og arkitektur (iseer senio-
rer), som enten holder ferie i vo-
res omrade, besgger omradet i
grupper eller er endagsturister
sydfra.

INDHOLD
Projektet bestar af 3 faser:

Fase 1: Udarbejdelse af gui-
der om arkitekturen pa tveers af
graensen i den givne periode og
feelles markedsfaring.

Fase 2 : Planleegning, markeds-
foring og afholdelse af arkitek-
turdage/historiedage pa begge
sider af greensen med byvan-
dringer og foredrag.

Fase 3: En udstillingstrilogiover
emnet arkitekturhistorie pa mu-
seerne pa dansk og tysk side.

ANSVARLIG
Museet pa Senderborg Slot

SAMARBEJDSPARTNERE
Denkmalamt Flensburg, Muse-
umsberg Flensburg, Ferieregi-
on Sgnderborg, Flensborg Tu-
ristbureau.

BUDGET

Arlig pulje til planleegning og
markedsfgring i fase 1 og 2 pa
kr. 100.000 Kr.

PROJEKTPERIODE/TIDS-
PLAN

Projektet kan pabegyndes med
fase 1iS2005, fase 12006 og
fase 32007 og evalueres ar-

ligt.



6.0 Oplevelsesaktiviteter

BAGGRUND

| forbindelse med abningen af
Danfoss Universe, er der po-
tentiale for at udvikle en raekke
komplementeere aktiviteter, der
kan understgtte turisternes op-
levelsesbehov og dermed sikre,
at disse turister forbliver leenge-
re i omradet. Det geelder savel
produktudvikling og synliggarel-
se af eksisterende tilbud, som
tilfgrsel af nye unikke og egns-
specifikke produkter. Ligeledes
har infrastrukturen stor betyd-
ning for oplevelses- dimensio-
nen, eksempelvis er der behov
for et transportnet der giver ikke
mobile turister muligheden for
at komme fra overnatningssted
til oplevelsessted og et net som
forbinder oplevelsesstederne
med hinanden. Aktiviteter og
produkter vil have et udpraeget
behov for "iveerkseetterradgiv-
ning”, der ud over de elementae-
re radgivningsfunktioner, ogsa
kan radgive omkring turistspeci-
fikke problemstillinger.

SUCCESKRITERIER

- Attiltraekke iveerkseettere in-
denfor oplevelsesdimensi-
onen ved at skabe grobund,
i form af radgivning og vejled-
ning, for etablering af nye bae-
redygtige produkter/tiltag.

6.1 Ivaerksaetteri

FORMAL

At fremme iveerkseetteri af nye
aktiviteter pa oplevelsesomra-
det, der matcher malgruppen
"Bernefamilier” og "seniorturi-
sterne”, med formalet at under-
stgtte oplevelsesdimensionen i
Ferieregion Sgnderborg.

MALGRUPPE

Idégrupper, ivaerkseettere i lo-
kalomradet + eksterne iveerk-
seettere

INDHOLD

Der igangseettes en markeds-
foring af Sgnderborg-omradets
muligheder for opstart af nye
virksomheder, her med veegt pa
oplevelsesproduktet inden for
turisme. | samarbejde med Cfe
gennemfgres kursustilbud for
iveerkseettere med udarbejdel-
se af businessplaner som mal.
Endvidere etableres der en rad-
givningsgruppe, der kan yde in-
dividuel r&dgivning og stette i
implementeringsfasen til ivaerk-
seettere og produktudviklere.
Radgivningsgruppen kan lige-
ledes koordinere produktudvik-
lingstiltagene, sa udvikling af
ens produkter undgas. Samti-
dig saettes ressourcer af til udar-
bejdelse af en analyse pa trans-

portomradet, som specificerer
behovet for forbindelser mellem
overnatningssted og oplevel-
sessted og imellem oplevelses-
stederne.

ANSVARLIG
Cfe, Ferieregion Sgnderborg

SAMARBEJDSPARTNERE
Kommunerne, turisterhvervet,
m.fl.

BUDGET
350.000 kr. arligt.

PROJEKTPERIODE/TIDS-
PLAN

Igangseettes ultimo 2005, kgrer
over en 2 arig periode.
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